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ایسنا/خوزستان بنابر اعلام ستاد اجرایی خدمات سفر نوروز 
خوزستان، با جمع بندی انجام شده در سامانه جامع نظارت، 
آمار و اطلاعات تأسیسات گردشگری، شهرستان دزفول رتبه 
اول را در میزان اقامت و بازدید گردشگران به خود اختصاص 
داد.در بازه زمانی ۲۴ اســفند ۱۴۰۲ تا پایان فعالیت ستاد 
اجرایی خدمات ســفر نوروز )۲۴ فروردین  ۱۴۰۳( متوسط 
بازدید از هر جاذبه در استان خوزستان بیش از ۸۸ هزار نفر 
بود.به گزارش ایسنا، در بازه زمانی یادشده ۲۶ میلیون و ۶۱۸ 
هزار و ۲۳۲ بازدید از جاذبه های گردشگری خوزستان صورت 
گرفت که از این تعداد، هفت میلیــون و ۹۲۳ هزار و ۴۸۱ 
بازدید مربوط بــه جاذبه های تاریخی، هفت میلیون و ۵۸۳ 
هزار و ۵۲۲ بازدید مربوط به جاذبه های طبیعی، سه میلیون 
و ۱۲۵ هزار و ۲۷۹ بازدید مربوط به جاذبه های دست ســاز، 
دومیلیــون و ۷۳۳ هزار و ۳۹۸ هزار و ۶۰۲ بازدید مربوط به 
جاذبه های مذهبی، چهار  میلیون و ۸۴۲ هزار و ۹۱۳ بازدید 
مربوط بــه جاذبه های تفریحی، ۲۲۳ هــزار و ۷۰۳ بازدید 
مربوط به جاذبه های فرهنگی، یک هزار و ۴۸۷ بازدید مربوط 
به گردشــگری سلامت و ۶۸ هزار و ۳۲۳ بازدید نیز مربوط 
به موزه های اســتان بودند؛ ضمن این که طی این مدت آمار 
۴۵۰ هزار و ۹۲۲ نفربازدید نیز برای نمایشگاه های دایمی و 

غیردائمی مربوط به صنایع دستی به ثبت رسید.
بنابر گزارش این ستاد، میزان بازدید از جاذبه ها امسال حدود 
۴۲ درصد افزایش داشــت. هم چنین براساس جمع بندی 
انجام شــده، دزفول با ثبت ۱۰ میلیون و ۵۶۸ هزار و ۳۴۹ 
نفربازدید اولین شهر پربازدید استان در بازه زمانی یک ماهه 
لقب گرفت و شوشــتر نیز با ثبت پنج میلیون و ۶۰۳ هزار و 

۸۲۷ نفربازدید در رتبــه دوم قرار گرفت؛ هم چنین اندیکا 
با بازدید ۲ میلیون ۳۱۷ هزار و ۱۲۰ نفری، شــوش با یک 
میلیون و ۲۶۰ هــزار و ۵۹۹ بازدید و کارون با یک  میلیون 
و ۱۷۴ هزار و ۱۸۰ نفربازدید هم در رده های ســوم تا پنجم 
پربازدیدترین شهرستان ها جای گرفتند.برپایه آمار ثبت شده 
ایذه، مسجدسلیمان، شادگان، لالی، بندرماهشهر، بهبهان، 
اندیمشــک، امیدیه، اهواز، گتوند، باوی، دزپارت، باغ ملک، 
هندیجان، رامهرمز، حمیدیه، رامشیر، هفتکل، دشت آزادگان، 
هویزه و آقاجری نیز در جایگاه های بعدی بیشــترین تعداد 

بازدید قرار گرفتند.
ستاد اجرایی خدمات سفر نوروز خوزستان اقامت گردشگران 
در اقامتگاه های رسمی، غیررسمی و اضطراری سطح استان 
تا ۲۴ فروردین ۱۴۰۳ را در مجموع سه  میلیون و ۶۳۱ هزار 
و ۱۹۹ نفرشــب اقامت اعلام کرد و با اشاره به اشغال حدود 
۸۰ درصدی ظرفیت هتل ها و دیگر تأسیسات اقامتی در این 
ایام اعلام کرد که ۶۳ درصد از گردشــگران در اقامتگاه های 
غیررسمی، ۱۶ درصد در اقامت گاه های رسمی و ۲۱ درصد 
نیز در اقامت گاه های اضطراری اقامت کردند.از سوی دیگر، 
میزان اقامت در اقامت گاه های رسمی در مجموع ۵۷۱ هزار 
و ۵۷۷ نفرشــب اقامت بود که از این تعداد ۷۱ هزار و ۶۹۲ 
نفر در هتل ها، هشــت  هزار و ۳۵۱ نفر در هتل آپارتمان ها، 
۲  هزار و ۹۰۹ نفر در هتل ســراهای سنتی، ۱۸هزار و ۴۰۳ 
نفر در مهمان پذیرها، ۳۲ هزار و ۳۷۳ نفر در اقامت گاه های 
بوم گردی، ۱۴۸هزار و ۳۳۸ نفر در خانه مسافرها، ۳۰ هزار و 
۵۱۰ نفر در مجتمع های گردشــگری، ۶۷ هزار و ۶۸۰ نفر 
در زائرســراها، ۴۵ هزار ۸۳۶ نفر در اردوگاه ها، ۱۱۳ هزار و 

۴۹۷ نفر در مناطق نمونه گردشگری، ۳۱ هزار و ۶۶۶ نفر در 
مجتمع های خدمات بین راهی و ۳۲۲ نفر نیز در پارک های 
ملــی طبیعت گردی اقامت داشــتند.هم چنیــن از میزان 
ســه میلیون و ۶۳۱ هزار و ۱۹۹ اقامت ثبت شده در سطح 
استان خوزستان، شهرستان دزفول با ثبت یک میلیون ۷۰۴ 
هزار و ۴۰۸ نفرشــب اقامت، بیشترین میزان اقامت از سوی 
گردشگران در سطح استان را به خود اختصاص داد و شوشتر 
با ۵۹۰ هزار ۸۳۷ نفرشب اقامت و اهواز با ۳۵۵ هزار و ۱۹۸ 
نفرشــب اقامت در رده های دوم و سوم جای گرفتند.در این 
بخش اندیکا، ایذه، امیدیه، ماهشهر، بهبهان، اندیمشک، لالی، 
دزپارت، شوش، کارون، باغ ملک، مسجدسلیمان، هندیجان، 
گُتوند، هفتکل، رامهرمز، شــادگان، باوی، دشــت آزادگان، 
آقاجری، حمیدیه، رامشیر و هویزه در رده های چهارم تا ۲۶ 
قرار گرفتند.در بازه زمانی یک  ماهه ۲۶ میلیون و ۴۹۷  هزار و 
۷۰۵ تردد در جاده های مواصلاتی استان به ثبت رسید. ضمن 
این که میزان ترددهای ورودی به استان یک میلیون و ۳۰۸ 
هزار و ۴۱۷ و ترددهای خروجی نیز یک میلیون و ۲۴۹ هزار 
و ۹۳۰ مورد بود.ستاد اجرایی خدمات سفر نوروز خوزستان 
به ۲۴۴ مورد بازدید نظارتی انجام شده در سطح استان طی 
مدت زمان نوروز تا عید فطر اشــاره و اعلام داشت که از این 
تعداد ۱۰۹ مورد بازدید از مراکز اقامتی، ۶۶ مورد از دفاتر و 
شرکت های خدمات مســافرتی و ۴۴ بازدید از رستوران ها، 
مراکز پذیرائی و بین راهی انجام شــده است؛ ضمن این که 
در این مدت درمجموع ۹ فقره تشــویق به مراکز اقامتی و 
مراکز پذیرائی اعطا شده است. هم چنین ۱۵ واحد تأسیسات 
گردشگری شامل مراکز اقامتی و دفاتر و شرکت های خدمات 

مسافرتی نیز در این مدت تذکر دریافت کردند.
در این مدت تعداد ۱۰ فقره شکایت از مراکز اقامتی، هشت 
فقره از جاذبه های گردشگری و ۱۳ فقره شکایت نیز از دفاتر 
خدمات مســافرتیو  گشت ها در سطح استان دریافت شد و 
این درحالی بود که شکایتی از مراکز پذیرایی و بین راهی تا 
پایان نوروز واصل نشد.در ایام نوروز بازرسان مخفی به طور 
مستمر از کمپ ها، ظرفیت اقامتگاه ها و امکانات گردشگران 
بازدیــد می کردند و در خصوص آســیب های احتمالی که 
ممکن بود برای مسافران اتفاق بیفتد به صورت روزانه رصد 
و پیگیری می کردند.برپایه اظهار ستاد اجرایی خدمات سفر 
نوروز خوزســتان، جریان مســافرت به استان خوزستان در 
تعطیلات بهاری ۱۴۰۳ نشان داد که کیفیت خدمات رسانی 
در ســطح استان خوب بود.ستاد اجرایی خدمات سفر نوروز 
۱۴۰۳ در خوزستان امسال از ۲۴ اسفند ۱۴۰۲ فعالیتش را 
آغاز کرد و ۲۴ فروردین ۱۴۰۳ همزمان با عید سعید فطر به 

کار خود پایان داد.

۵۰۰ اثر از ۴۸ کشور در نخستین 
جشنواره بین المللی فیلم تئاتر ایران در 

خوزستان
ایسنا/خوزستان دبیرخانه نخستین جشنواره بین المللی 
فیلم تئاتر ایران در خوزستان از دریافت ۵۰۰ اثر از ۴۸ 
کشور جهان به این جشنواره خبر داد.از جمله کشورهای 
شرکت کننده در این جشنواره فرانسه، ایتالیا، اسپانیا، 
بلغارستان، روسیه، الجزایر، تونس، آفریقا، عراق، برزیل، 

استرالیا، مصر، کره جنوبی، هند و چین است.
به گزارش ایســنا، موضوعات مختلف جشنواره شامل 
محور مقاومت و شهدای مقاومت، فلسطین و غزه، آب 
و محیط زیست و موضوع آزاد است.بازبینی آثار رسیده 
به دبیرخانه این جشنواره آغاز شده و نتیجه بازبینی آثار 
پنجم اردیبهشت ۱۴۰۳ اعلام می شود.معرفی هنرمندان 
و استان خوزستان به دنیا، گرفتن بازارهای جهانی تئاتر، 
رونق بازار تئاتر استان، معرفی آثار دنیا به مردم استان 
و کشــور، دعوت از فرهنگ های مختلــف و ارتباط با 
هنرمندان جهان بخشی از اهداف این جشنواره به شمار 
می رود.فراخوان نخستین جشنواره بین المللی فیلم تئاتر 
ایران با شعار »ایران، تئاتر، صلح و دوستی« بهمن ۱۴۰۲ 
منتشر شد.این جشنواره با هدف برقراری پیوند قوی تر 
میان پرده سینما و تئاتر و انگیزه استفاده از اثر نمایشی 
ضبط  شــده در بازار تئاتر و ارایه آن به سرمایه گذاران و 
تهیه کنندگان در تمامی جنبه های یک اثر نمایشی قرار 

است در خوزستان برگزار شود.

ممنوعیت تبلیغات در شبکه کودک 
برداشته شد؟!

در حالی که در چهار سال اخیر، تبلیغات تجاری از 
آنتن شبکه کودک حذف شده بود، این شبکه مدتی 
اســت که یک آگهی تبلیغاتی روی آنتن می برد.به 
گزارش ایسنا، به تازگی یک آگهی تبلیغاتی متعلق 
به یک مجله مطبوعاتی ویژه خردسالان، همراه با یک 
رپرتاژ آگهی، به جدول پخش شــبکه کودک سیما 
اضافه شده اســت.هرروز در چند نوبت، برنامه ای با 
عنوان »قصه های نبات« روی آنتن شبکه پویا می رود 
که در آن، گیتی خامنه مجری پیشکسوت سیما طی 
مدت زمان حدود ۲ تا ۵ دقیقه، قصه ای کوتاه را برای 
بچه ها روایت می کند. همزمان متن آگهی خرید این 
مجله از طریق ســامانه پیامکی، چند بار به صورت 
زیرنویس پخش می شود. در انتهای این برنامه کوتاه 
نیز تیزر تجاری ۴۵ ثانیه ای که همراه با ترانه، کودکان 
را به خریداری این مجله ترغیب می کند، به شــکل 

ثابت روی آنتن می رود.
این در حالی است که در بیش از چهار سال گذشته، 
جز پخش تیزرهای برخی فیلم های کودک و پویانمایی 
مورد تأیید سازمان صداوسیما نظیر »پسر دلفینی«، 
»بچه زرنگ« و »مسافری از گانورا«، تیزرهای تبلیغات 
تجاری از شــبکه کودک پخش نمی شود.از آبان ماه 
۹۸ و با دســتور مستقیم ســید مرتضی میرباقری 
)معاون وقت ســیما(، پخش آگهی هــای تجاری از 
شــبکه کودک )پویا و نهال( متوقف شــد. کمپین 
-پویا-بدون_تبلیغات که در آن زمان به راه افتاده بود 
و توسط مدیران وقت شبکه حمایت می شد، از عوامل 
مؤثر در این تصمیم بود.ســازمان صداوســیما طی 
سال های اخیر برای تأمین هزینه های منابع انسانی 
و برنامه سازی ناشی از کمبود بودجه تخصیص یافته 
دولتی، به پخش تبلیغات تجاری درون برنامه و جذب 
حامی مالی برای بســیاری از برنامه های تلویزیونی 
روی آورده و به نظر می رسد پخش برنامه »قصه های 
نبات« نیز بخشــی از آن پروسه باشد.در شبکه های 
تلویزیونــی خارجی مخصوص کــودکان، تبلیغات 
تجاری با ملاحظات بســیاری انجام می شود، چراکه 
کودکان توانایی تشخیص تبلیغات تجاری از محتوای 
فرهنگی را ندارند. اگرچه برخی کارشناسان پخش 
تبلیغــات فرهنگی مرتبط با کودکان را در شــبکه 

مخصوص کودکان، دارای اشکال نمی دانند.

سه چهارم مسافران از اقامتگاه های 
غیررسمی و بدون مجوز استفاده کردند

داده پردازی آمار وزارت میراث فرهنگی، گردشگری 
و صنایع دستی از اســکان نوروزی مسافران نشان 
می دهد اقامتگاه های یدون مجوز و غیررسمی از جمله 
خانه های شخصی و اجاره ای، چادرهای مسافرتی و 
مدارس همچنان سهم بیشتری از سفرهای نوروزی 
دارند.به گزارش ایسنا، داده پردازی اسکان مسافران در 
بازه زمانی ۲۴ اســفندماه ۱۴۰۲ تا ۲۴ فروردین ماه 
۱۴۰۳ از ثبت ۶۳ میلیون و ۶۴۷ هزار نفرشب اقامت 
مسافران خبر می دهد، که بنابر اعلام وزارت میراث 
فرهنگی، گردشــگری و صنایع دستی معادل ۵.۱۹ 
درصد افزایش نسبت به ســال ۱۴۰۲ داشته است، 
که در مجموع استان های مازندران، گیلان، خراسان 
رضوی، هرمزگان، بوشهر، فارس، خوزستان، اصفهان، 
آذربایجان شــرقی، تهران و البرز بیشترین اقامت ها 
را در این مــدت به خود اختصاص دادند. همچنین 
بیشترین رشد اقامت نسبت به مدت زمان مشابه سال 
گذشته در استان های کرمان، البرز، فارس، سیستان و 
بلوچستان، تهران، آذربایجان غربی، کردستان، گیلان، 
خراســان رضوی و زنجان، ثبت شــده است.از ۶۳ 
میلیون و ۶۴۷ هزارنفر شب اقامت در تعطیلات نوروز 
و عید فطر، سهم اقامتگاه های رسمی، که شامل هتل، 
هتل آپارتمان، هتل بوتیک، مهمانپذیر، بومگردی و 
اقامتگاه های سنتی، خانه مسافرهای دارای مجوز و 
مجتمع های اقامتی می شــود، حدود ۱۳ میلیون و 

۹۵۱ هزار نفرشب بوده است.

فرش قرمزی که دوباره مقابل جام جم 
پهن شد

در حالی که از نیمه سال ۱۴۰۲ به تدریج سلبریتی ها به 
برنامه های تلویزیون بازگشتند ولی به نظر می رسد میزان 
مخاطب برنامه های رســانه ملی که در این ماه ها افزایش 
یافته، همچنان با ارقام مطلوب فاصله دارد. ضمن اینکه 
بازگشت تلویزیون به رویکرد قبلی را می توان به سناریوی 
شکست خورده  »سلبریتی زدایی« نسبت داد که البته سال 
گذشته در همین ایام، بخاطرش از سوی نهادهای نظارتی 

مورد تشویق قرار گرفته بود.
به گزارش ایسنا، با وجودی که سیاست گذاری دوره جدید 
سازمان صداوسیما درباره چهره ها، در سال های اخیر کمتر 
به شکل صریح رسانه ای شده است اما بر اساس خروجی 
آنتن تلویزیون، از مهر ماه ۱۴۰۰ برای حدود دو ســال، 
بسیاری از مخاطبان و اهالی رسانه، به این دریافت رسیدند 
که تلویزیون حضور چهره های فرهنگی، هنری و ورزشی 
روی آنتن را محدود کرده و چه در مقام مجری و چه در 
مقام مهمان، تلاش روشنی برای معرفی چهره های تازه ـ 
نه استفاده از شهرت چهره های باسابقه ـ انجام می شود.

اجرای این اســتراتژی که با عنوان »ســلبریتی زدایی« 
به شــهرت رســید، با پایان تدریجی چند برند شاخص 
تلویزیون و پایان حضور چند مجری مشــهور روی آنتن 
همراه شــد. این رویه حتی در مقطعی مورد ســتایش 
شورای نظارت بر صداوسیما هم قرار گرفت و صداوسیما 
نامه ای را از این نهاد نظارتی منتشر کرد که در آن به خاطر 
دوری از »ســلبریتی زدگی« در برنامه های تحویل سال 
۱۴۰۲ صداوســیما را مورد تشویق قرار داده بودند.با این 
حال از نیمه ســال ۱۴۰۲، روند یادشده معکوس شد و 
سلبریتی ها به عنوان مجری و مهمان برنامه های زیادی به 
تلویزیون برگشتند. این بازگشت البته با حواشی نیز همراه 
بود که از مهمترین آن ها می توان جنجال بر ســر تولید 
برنامه »سیم آخر« با اجرای رضا رشیدپور و در نهایت لغو 
آن  دانست. مجری که این روزها با رفتن به شبکه نمایش 
خانگــی قصد تولید برنامــه ای گفت وگو محور در همان 
حال و هوای هاردتاک های معروف دهه ۸۰ در تلویزیون 
را دارد. در نیمه دوم ســال گذشــته، بازیگران زیادی به 
عنوان مجری به تلویزیون اضافه شدند که از جمله آن ها 
می توان به محمدرضا گلزار مجری »پانتولیگ«، ســید 
جواد رضویان میزبان »معرکه«، علیرضا استادی مجری 
»شــصتادیا« و مجید واشقانی میزبان »ایران بین« اشاره 
کرد. مهران غفوریان، ایرج طهماسب، سروش جمشیدی 

و امین زندگانی نیز از دیگر این چهره ها بودند.

جبلی: توجه به هویت ملی، رمز موفقیت 
صداوسیما است

رئیس سازمان صداوسیما در آیین تجلیل از برنامه سازان 
نوروز و ماه مبارک رمضان، رضایت و اســتقبال گسترده 
مردم از برنامه های رمضانی و نوروزی صداوسیما و تقدیر 
رهبر معظم انقلاب را مایه افتخار رسانه ملی توصیف کرد.

به  گزارش ایســنا به نقل از روابط عمومی صداوســیما، 
پیمان جبلی با اشــاره به اینکه که رسانه ملی در مدتی 
کوتاه دو مرتبه مورد تفقد و تحسین رهبری قرار گرفت 
گفت: رسانه ملی دو رویداد را با سربلندی رقم زد، نخست 
اقدام بی سابقه در راه اندازی ۲۰۰ کانال انتخاباتی و دوم 
ویژه برنامه های ایام نــوروز و رمضان که تلاش کردیم در 
تراز رسانه محبوب مردم، ایفای نقش کنیم و درنتیجه آن ، 
رسانه ملی هم مورد توجه مردم و هم مورد عنایت رهبر 
معظم انقلاب قرار گرفت.وی افزود: بررسی میزان مخاطبان 
ما در دو مناســبت ویژه امسال امیدبخش بود و به مثابه 
تلنگری برای مدیران، برنامه ســازان، هنرمندان و حتی 
منتقدان است که جایگاه، نقش و موقعیت منحصربه فرد 
صداوســیما را جدی تر بگیرند. اینکه تک قسمت هایی از 
برخی برنامه های ما می توانند ده ها میلیون بار در فضای 
مجازی دیده شــوند، گواهی برهمین گفته است.جبلی 
همچنین گفت: باید چهره ها، ستاره ها و عناصر درخشان 
رسانه ملی را قدر دانست. جایگاه هنرمندان برای تبیین 
مسئولیت های اجتماعی و نقش هدایتگری آن ها برجسته 
است.رئیس صداوســیما از مشارکت نهادها و مؤسساتی 
چون سازمان تبلیغات اسلامی، شهرداری و ... در ساخت 
برنامه هــا به ویژه در این ایام قدردانی کرد و با اشــاره به 
ویژگی های متفاوت برنامه سازی برای عید نوروز که با ایام 
ماه مبارک رمضان مقارن شده بود، اظهار کرد: با افتخار و 
با عزم و جدیت برنامه سازان و همکاران، میزان مخاطبان 
ما نسبت به سال گذشــته ۱۶ درصد افزایش یافته بود. 
البته که رقابت سنگین در این زیست بوم، تغییر مصرف 
رسانه ای و ذائقه های مختلف، کار را سخت تر کرده است و 
تولید برنامه های کیفی باید در بالاترین سطح اتفاق بیفتد 
تا مخاطب ماندگار باشد.جبلی تأکید کرد: که بر تحول در 
رســانه ملی پافشاری می کنیم، نه یک قدم کوتاه آمدیم 
و نه یک قدم کوتاه خواهیم آمد. ســندتحول، میثاق نامه 
دوره مدیریتی جدید است و با قاطعیت دنبال خواهد شد.

او با اشاره به اینکه پرچم تحول ما دو رنگ دارد؛ »هویت« 
و »عدالت«، عنوان کرد: ســبک زندگی ایرانی اسلامی، 
فرهنگ و ادبیات و شعر، باورها و اعتقادات عمیق و راسخ 
دینی، اقوام متنوع ایرانی، پاره فرهنگها و آداب و رســوم 
شیرین مناطق مختلف کشورمان، لهجه ها و سنتها، باور 
به قرآن و ائمه )ع(، احســاس تعلق امتی و تاثیر گذاری 
جهانی، انقلاب اســلامی و شهدا و هنر انقلاب و... عناصر 
هویتی ما هســتند و از همین رهگذر، مصمم بودیم در 

برنامه های مختلف به خوبی به این عناصر توجه کنیم.
رئیس صداوسیما اضافه کرد: پرداختن تام وتمام به عناصر 
هویت ایرانی سرلوحه اقدامات ما در حوزه هویت محوری 
اســت و به عنوان نمونه، اگر به شعر می پردازیم برای آن 
است که از هویت قومی و ملی مان غفلت نکنیم. همچنین 
بر خودمان فرض می دانیم که اگر به گوشــه ای از خاک 

ایران توجه می کنیم، از گوشه دیگر غافل نشویم. 

دزفول در جایگاه نخست جذب گردشگران نوروزی خوزستان در ۱۴۰۳ خبرخبر 

در حالــی که برخی مترجمان از ابزارهای هوش مصنوعی 
برای کار خود اســتفاده می کنند، ســه چهارم از این افراد 
معتقدند فناوری در حال ظهور تأثیر منفی بر درآمد آینده 

آنها خواهد گذاشت.
به گزارش ایســنا، نتایج یک نظرسنجی انجام شده توسط 
انجمن نویسندگان بریتانیا )SoA( نشان می دهد که بیش 
از یک ســوم مترجمان به دلیل هوش مصنوعی مولد کار 
خود را از دســت داده اند و بیش از ۴ نفر از هر ۱۰ مترجم 
گفتند که درآمد آنها به دلیل هوش مصنوعی مولد کاهش 
یافته، در حالی که بیش از ســه چهارم از مترجمان بر این 
باورند که فناوری در حال ظهور بر درآمد آینده آنها تأثیر 
منفی خواهد گذاشــت.انجمن نویسندگان که بزرگترین 
اتحادیه نویســندگان، تصویرگران و مترجمــان بریتانیا 
محسوب می شود، این نظرســنجی را در ژانویه انجام داد 
و نشــان داد که ۳۷ درصد از مترجمان از هوش مصنوعی 
مولد برای پشتیبانی از کار خود استفاده کرده اند و ۸ درصد 
به دلیل درخواست ناشــر یا سازمان سفارش دهنده از آن 

استفاده کرده اند.
»توماس بانســتد« که ترجمه های او از اسپانیایی شامل 
کتاب »همه عشق ها« اثر »آگوستین فرناندز مالو« می شود 
با اشــاره به این که تمایز بین مترجمان ادبی و مترجمان 
تجاری مهم اســت، بیان کرد: اگرچه یک سوم مترجمان 
در نظرســنجی اعــلام کرده اند که معتقدند کارشــان را 
بــه دلیل هوش مصنوعی از دســت داده اند، ترجمه ادبی 
در دست انســان ها باقی مانده اســت. کاری که احتمالاً 
به هوش مصنوعی سپرده شــده از نوع چیزهای ساده ای 
خواهــد بود که نیازی بــه جزئیات زیادی نــدارد، مانند 
دســتورالعمل ها.»نیکولا اســمالی« که از زبان سوئدی و 
نروژی به انگلیسی ترجمه می کند نیز می گوید: »نگارش 
اصطلاحــی و پیچیــده« احتمالاً نزد مترجمان انســانی 

باقی خواهد ماند. اما شــاید افرادی که رمان های جنایی 
و عاشــقانه را ترجمه می کننــد و در حال حاضر به دلیل 
هوش مصنوعی کار کمتری دارند، همگی شــروع به ورود 
به موضوعــات پیچیده کنند و همه ما بــرای فضا در آن 
جایگاه مبارزه کنیم. امیدوارم این طور نباشد!«.»ایان گیلز« 
رئیس مشترک انجمن مترجمان بریتانیا نیز فاش کرد که 
درآمد او از کارهای ترجمه تجاری از ابتدای ســال ۲۰۲۳ 
به طور قابل توجهی کاهش یافته است. از دست دادن منبع 
درامــد از محل ترجمه برای مترجمان ادبی به معنای بالا 
بردن اســتانداردها برای ورود به صنعت است، به این معنا 
که تنها کســانی که ثروت دارند می توانند ادبیات را برای 
انتشار ترجمه کنند. او همچنین گفت که کاهش هزینه ها 
به ترجمه غیرادبی محدود نمی شود. یک ناشر متخصص 
در کتاب های الکترونیکی و کتاب های صوتی که قبلًا برای 
آن ها ترجمه کرده اســت، به فرآیندی به نام پس ویرایش 
تغییر کرده است، زمانی که مترجم هوش مصنوعی برای 
اولین بــار ترجمه یک کتاب را انجام می دهد و پس از آن 
یک ویرایشــگر انسانی متن را بررســی و تغییراتی ایجاد 
می کند.»Nuanxed«، شــرکتی که ترجمــه را از طریق 
»پس- ویرایش« تسهیل می کند، اعلام کرد در حالی که 

کار مترجمان در حفظ کیفیت بــالای ادبیات در ترجمه 
ضروری اســت، روش های آنها باید در کنار پیشرفت های 
تکنولوژیک تکامل یابد. رابرت کاستن کارلبرگ، مدیرعامل 
این شرکت بر این باور است که گنجاندن هوش مصنوعی 
در جعبــه ابزار مترجمان،  بهره وری را بدون قربانی کردن 
خلاقیت یا کیفیــت، افزایش می دهد.با این حال، »نیکولا 
اسمالی« می گوید این نگرانی وجود دارد که پس ویرایش 
کار بســیار بیشــتری برای مترجمان ایجاد کند، که باید 
متن ها را با دقت مقایســه کنند تا خوانش های نادرست و 
سبک ضعیف یا اصطلاحات نادرست  را تصحیح کنند. او 
گفت: همکارانی که این نوع کار پس ویرایش را انجام داده اند 
می گویند که این کار مســتلزم توجه به مراتب بالاتری از 
ترجمه است، زیرا متن تولیدشده توسط هوش مصنوعی 
اغلب بسیار معقول به نظر می رسد. نتایج این نظرسنجی 
در حالی منتشر شده که استقبال از کتاب های ترجمه در 

بسیاری از کشورها به صورت روزافزون بیشتر می شود.
از ۷۸۷ عضو انجمن نویسندگان بریتانیا از جمله نویسندگان 
داســتانی و غیرداســتانی، فیلمنامه نویســان، شاعران و 
روزنامه نگاران، و همچنین تصویرگــران و مترجمان، ۹۴ 
درصد گزارش کردند در صورتی که از کارشان برای توسعه 
ابزارهای هوش مصنوعی استفاده می شود، خواهان دریافت 
غرامت هســتند و بنابراین نیاز فوری بــه مقررات دولتی 
ابزارهای هوش مصنوعی برای اطمینان از توسعه و استفاده 
»اخلاقــی و قانونی« آن وجــود دارد.»ایان گیلز« رئیس 
مشترک انجمن مترجمان بریتانیا می گوید مطمئن است 
که عمل ترجمه خلاقانه و ادبی به این شکل ادامه خواهد 
داشت و برای بسیاری تمایل عمیقی به ترجمه وجود دارد 
و  مخاطبانی وجود دارند که خواهان محتوای ترجمه شده 

توسط انسان هستند.

هوش مصنوعی و آینده مبهم مترجمان!

دستاوردهای عملیات »کربلای۱۰«
تحرکات دشــمن بعــد از عملیات »فتح ۱« بــر پایه این تحلیل 
انجــام می گرفت که در صورت عدم مقابلــه جدی، قوای نظامی 
ایران با تقویت نیرو به سمت »ازمر« و سپس سلیمانیه پیشروی 
خواهند کرد اما با وجود همه تلاش های دشمن، سرانجام در روز 
۳۰ فروردین ۱۳۶۶ عملیات کربلای ۱۰ با »رمز یا صاحب الزمان 
)عج( ادرکنی« توسط نیروی زمینی سپاه در منطقه ای به وسعت 
۲۵۰ کیلومترمربع  آغاز شد.به گزارش ایسنا، طی عملیاتی به نام 
»کربلای ۱۰« که در غرب کشــور به اجرا درآمد، مناطق بسیاری 
به دست رزمندگان ایرانی آزاد شد. حضور نسبتاً گسترده کردهای 
معــارض عراقی در این مناطق باعث شــد تا در مرحله نخســت 
گشایش جبهه تازه در غرب کشور، تلاش ها عمدتاً به اتصال عقبه 
مناطق آزاد شده به ایران و بازشدن عقبه نیروهای معارض معطوف 
شود. منطقه عمومی این عملیات در محور بانه - سردشت از شمال 
به رودخانه مرزی »گلاس«، از جنوب به رودخانه »آوسیویل«، از 
شرق به »ســورکوه« و از غرب به ارتفاعات »گرده رش« و سپس 

ارتفاعات عمومی »آســوس« منتهی می شــد. این منطقه دارای 
عوارض حساس و ارتفاعات نسبتاً بلند و صعب العبور است.

تردد در این مناطق به خاطر نبود راه بسیار دشوار بود، اما به دلیل 
وجود درختان مرتفــع در پایین ارتفاعات، وضعیت برای اختفای 
نیروهای عمل کننده و حتی تحرک و جابه جایی آنها در روز، کاملًا 
مناسب تشخیص داده شــد. استعداد نیرو و گسترش دشمن در 
این منطقه تا قبل از عملیات »والفجر ۹« که  در پاییز سال ۱۳۶۴ 
توســط  نیروی  زمینی  سپاه  صورت  گرفته  بود قابل  توجه  نبود، اما 
پس  از آن  و بویژه  پس  از دو عملیات  »فتح ۱ و۲« دشــمن مجدداً 
حساس شد و تلاش های نسبتاً  وسیعی  را به  منظور تصرف  مناطق  
تحت  تســلط  کردها و مسدود کردن  معابر وصولی  به  عمق  خاک  
عراق  انجام  داد. چنان  که  تیپ های  کماندویی  سپاه  هفتم  و سوم  و 
چند تیپ  و گردان  مستقل  دیگر با نظارت  شخص  صدام  طی ۱۰۰ 
روز، بســیاری  از ارتفاعات  را به  تصرف  درآوردند.تحرکات دشمن 
بعد از عملیات »فتح ۱« بــر پایه این تحلیل انجام می گرفت که 

در صــورت عدم مقابله جدی، قوای نظامــی ایران با تقویت نیرو 
به سمت »ازمر« و ســپس سلیمانیه پیشروی خواهند کرد اما با 
وجود همه تلاش های دشمن، سرانجام در روز ۳۰ فروردین ۱۳۶۶ 
عملیات کربلای ۱۰ با »رمز یا صاحب الزمان )عج( ادرکنی« توسط 
نیروی زمینی سپاه در منطقه ای به وسعت ۲۵۰ کیلومترمربع  آغاز 
شد.این عملیات که نخستین عملیات گسترده در غرب کشور پس 
از انتقال میدان اصلی جنگ از جنوب به شــمال بود، هماهنگ با 
تک نیروهای منظم در جبهه »ماووت« و عملیات نامنظم قرارگاه 
»رمضان« و اتحادیه میهنی کردســتان عراق در شمال  سلیمانیه  
انجــام  گرفت.طی این حمله آزادســازی ۵۰ روســتای منطقه، 
ارتفاعات سرلگو، بردهوش، قشن، اســبیدار، کلان و چند ارتفاع 
دیگر میسر شد. همچنین ۲۰ کیلومتر از جاده ماووت - سلیمانیه 
تحت کنترل رزمندگان ایرانی درآمد. تجهیزات منهدم شده دشمن 
شــامل یک فروند هلی کوپتر، ده ها دستگاه تانک و نفربر، چندین 

قبضه خمپاره انداز، مقداری سلاح سبک و نیمه سنگین است. 


